


OBJETIVO

Proporcionar a los participantes los elementos teóricos y
herramientas prácticas de la Mercadotecnia
contemporánea, desde un punto de vista innovador, para
diseñar planes estratégicos integrales que den respuesta al
reto de la globalización, que además coadyuven en el
cumplimiento sostenible y socialmente responsable de los
objetivos de las empresas.



JUSTIFICACIÓN
El profesional de hoy en día requiere una visión integral y ser capaz
de interactuar con todas las áreas para aportar soluciones
coordinadas y simples a problemáticas complejas que afectan de
manera diferente a cada función.

En ese contexto, el DIMEIN se concibe como una capacitación
práctica para desarrollar habilidades y diseñar estrategias que
fortalezcan la seguridad y permanencia de una organización ante el
reto de la globalización, mediante el desarrollo de habilidades de
liderazgo y enfoque crítico y que aporten dirección al proyecto común
para cumplir su misión y conseguir los resultados programados.



Ventajas del diplomado 

Ampliar las modalidades de 
titulación y así aumentar el 

número de titulados

Apertura a otros mercados 
por su naturaleza híbrida 

Especialización del capital 
humano en temas de 

mercadotecnia e innovación



Contenido 
Temático 

Duración del diplomado: 158 hrs. 

85 teóricas

73 prácticas 

Se impartirá:
Los sábados de 8:00 a 14:00 horas 

Módulo I
Oportunidades que 

dan origen al 
proyecto 

Módulo II
investigación y 

segmentación del 
consumidor 

Módulo III
variables 

controlables /Mez dia 
de mercadotecnia 

Módulo IV
Promotion Mix

Módulo V
Variables 

incontrolables. Medio 
ambiente de la 
Mercadotecnia 

Módulo VI
Mercadotecnia 

Digital

Módulo VII 
Plan de la 

mercadotecnia 

Módulo VII
Plan de 

Mercadotecnia 



Instructores
Instructores base

Módulo I
Ricardo Gutiérrez 

Barba  
Módulo II

Mtro. Jesel Octavio 
Ramírez  Barba

Módulo III
Mariano de Jesús 

González 
Hernández 

Módulo IV
Mtra. Claudia Liliana

Medina Pacheco
Módulo V

Francisco Javier 
Caro 

Módulo VI
Eliborio 
Ponce 

Módulo VII
Claudia Liliana 

Medina Pacheco 

Módulo VII
Mtro. Juan Pablo
Panduro Rivera



Entregables
Plan de Marketing

Módulo 
I

Módulo
II

Módulo 
III

Módulo
IV

Módulo 
V

Módulo 
VI

Módulo VII 
Plan de la 

mercadotecnia

Módulo VII
Claudia Liliana 

Medina Pacheco 



Dr. Ricardo
Gutiérrez Barba
Instructor Módulo I
Oportunidades que dan origen al proyecto
Doctorado y Maestría en Educación, Licenciado en Filosofía y 
Especialidad en Tecnologías de la Información y la Comunicación
Contacto: 



Mtro. Jesel Octavio
Ramírez Barba
Instructor Módulo II
Investigación y Segmentación del consumidor.
Maestría en mercadotecnia, Licenciatura en Administración
Contacto: jesel@live.com



Mtro. Mariano de Jesús
González Hernández
Instructor Módulo III
Variables controlables/Mezcla de Mercadotecnia.
Maestría en Mercadotecnia, Licenciatura en C. T.  Comunicación.
Contacto: marianofutball@hotmail.com



Mtra. Claudia Liliana
Medina Pacheco
Instructor Módulo IV
Promotion Mix
Maestría en Administración Pública, Licenciatura en Contaduría 
Pública
Contacto: cliliana.medina@gmail.com
liliana.medina@iteso.mx



Mtro. Francisco Javier 
Caro Gutiérrez
Instructor Módulo V
Variables incontrolables
Medio ambiente de la Mercadotecnia
Maestría en Dirección de Mercadotecnia
Licenciatura en Administración de Empresas
Contacto: 



Lic. Eliborio
Ponce
Instructor Módulo VI
Mercadotecnia Digital 
Licenciatura en Mercadotecnia
Contacto: libo@iuland.mx



Mtro. Juan Pablo
Panduro Rivera
Instructor Módulo VII
Plan de Mercadotecnia
Maestría en Dirección de Mercadotecnia
Licenciatura Mercadotecnia
Contacto: pandurojp@gmail.com

- Lic. en Mercadotecnia 2010 – 2013 // Universidad de Guadalajara, 
CUCEA. 
- Diplomado en Diseño Gráfico 2012 // Proulex Computación
- Diplomado en Diseño Web y Multimedia 2012 // Proulex 
Computación
- Diplomado en Estrategias Mercadotécnicas y Ventas 2014// 
Universidad de Guadalajara, CUCEA
- Diploma en Marketing Digital 2015// Instituto de E-Marketing 
- Babson Build for Innovation Program 2016 // Babson College
- Maestría en Dirección de Mercadotecnia 2016-2017 // Universidad de 
Guadalajara, CUCEA



Modalidad del 
diplomado Virtual 



Modalidad 
de titulación  

Seminario 
de

Titulación



Responsable del programa 

Centro Universitario de los Altos CUALTOS 
División de Ciencias Sociales y de la Cultura 

Departamento de Estudios Organizacionales 

Departamentos de Estudios Jurídicos Sociales y de la Cultura

Centro de Investigación e Innovación para las Organizaciones (CIIO)


