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2.- PRESENTACION

L.a produccién, circulacion y consumo creciente de mensajes multivariados a través de las
modernas Tecnologias de la Informacion y de la Comunicacion (TIC'S) plantea una paradoja
inquietante: por un lado se hace la apologia entusiasta del arribo a una sociedad de la
informacién sin antecedente en la historia de la humanidad, y por otro se reconoce de
manera explicita la intencionalidad ideolégica y manipuladora de |a industria mediatica sobre
las audiencias heterogéneas con un propdsito de homogenizacion,

Dicho de ofra manera, tal vez nunca antes se habia tenido acceso a tantas fuentes de
conocimiento cuando, a la vez, cunde la incertidumbre y la duda ante el significado de un
mundo real -no idealizado como nos lo presentan los medios- claramente disimétrico en el
acceso a los hienes materiales y simbdlicos.

Conforme se ensancha la disponibilidad de las hoy dia imprescindibles TIC'S dentro de un
contexto de globalizacién cultural y econdmica, mas se estandarizan las practicas sociales
de la comunicacion, de los gustos, de los contenidos, de los consumos, de la ideologia
contenida en jos mensajes en todo el orbe.

En esta realidad cruzada por contradicciones multiples, la comunicacion juega un papel
preponderante. Los entornos fisico y simbélico aparentan una apertura sin precedentes,
empero, la uniformidad unidimensional de los significados perfila riesgos para las
aspiraciones demaocraticas, la libertad, la equidad social y la diversidad cuitural. = La
tendencia a homogenizar la cultura bajo los patrones de una sociedad consumista al estilo
‘de las potencias mundiales, tiene que ver con los mensajes difundidos por la industria
mediatica, con todas las implicaciones economicas, psicosociales, politicas y de sentido de
la realidad.

3.- COMPETENCIA(S) DEL PERFIL DE EGRESO

Desarrolla habilidades para analizar, valorar, reflexionar y criticar el mensaje mediatico
como expresion de una cultura de masas claramente homogenizante, generada vy
difundida por intereses facticos, para incitar al consumo intensivo de mercancias
materiales y simbodlicas precisas, de manera paraddjica, en el seno de una sociedad
cruzada por la desigualdad extrema en el acceso al bienestar. Tal contradiccion supondria
el malestar e insatisfaccion emocional en grandes conglomerados poblacionales, de alli la
necesidad de lenitivos para atemperar la posible inconformidad, uno de esos paliativos lo
es el mensaje mediatico masivo.

4. UNIDAD DE COMPETENCIA

Integra fos aspectos basicos tedricos y practicos de la comunicacion humana para el
anélisis y fa critica de los mensajes propios de la cultura de masas difundida por la
industria mediatica, particularmente television, cine, revistas, internet y radiofonia en tanto
reproductores del sistema social fincado en la desigualdad y elementos evidentes de
control social a través de la distraccion, lo que Bourdieu llama los criferios y bases




| sociales del gusto.

5.- SABERES ‘
Saberes Comprende los conceptos basicos de la teoria critica de la
tedricos comunicacion social.

Conoce el estatuto de la mdustna mediatica en términos de las relaciones
de propiedad.

Ubica el concepto de cultura de masas en el seno de un sistema global
disefiado para el consumo de mercancias materiales y simbdlicas.

Saberes
- Desarrolla procedimientos del Aprendizaje Basado en Problemas (ABP) para la

metodo e Ay X o : : .

L. produccion y el andlisis de mensajes mediaticos y comprender asi sus lenguajes
l6gicos y significados.
- Mediante el Método de Caso (MdC) identifica y emplea procedimientos
especificos para codificar e interpretar el significado de mensajes televisivos,
radiofonicos, cinematografices e impresos.

Saberes Precisa las particularidades técnicas de cada canal o medio de difusidn
técnicos con sus ventajas y limitaciones comparativas.

En un plano hipotético y experimental, se vale de las técnicas espemﬁcas
de la comunicacién para aplicarlas en el disefio de mensajes alternativos
a los de la cultura de masas.

Saberes Identifica los valores y antivalores insertos en los mensajes elaborados y
formativos difundidos por la industria mediatica, asi como la intencionalidad tras

- | dichos mensajes, en términos denotativos y connotativos..

Propone valores alternativos a los emitidos por los medios
convencionales. '

6.- CONTENIDO TEORICO PRACTICO (temas y subtemas)

1. CONCEPTOS BASICOS DEL CURSO.

a) Elementos de la comunicacion: emisor, receptor, mensaje, canal, cddigo, ruido, intencidn.
b) Diferencia entre informacidn y comunicacion

¢) Modelos clasicos y modernos de la comunicacion.

d) Signo, significante, significado y codigo {linglisticos e icdnicos).

e) Simbolo v signo: denotacion y connotacion.

f} El problema con el referente.

g) Discurso, texto, género.

h) Sintagma y paradigma lingiisticos e icdnicos.

2. LA PRACTICA SOCIAL DE LA COMUNICACION.

a) Las interacciones comunicativas; unilaterales, bilaterales, presenciales, no presenciales.
b) Los contextos de la comunicacion.

c) Las jerarquias.

iy Autoevaluacion de emisor y receptor.

i} Intencionalidades,

k) Persuasidn, disuasion y usos retéricos de la comunicacion.

3. PRODUCCION SOCIAL DEL SENTIDO.
a) La produccion de mensajes.




b) Filtros y criterios de seleccion.

c) Circulacidon de los mensajes.

d) Consumo de los mensajes.

e} Exposicion, acceso y consumo desigual de mensajes (la Diferencia).

4. LENGUA Y LENGUAJES.
a) Signos y sistemas.

b) enunciado y enunciacién.
¢) Indicios de la enunciacion.
d) Texto y discurso.

5. LENGUAJES Y CODIGOS.
a} Cédigos y significados.

b} Intercodicidad textual.

c) Lenguajes sociales.

d) La semiosis social.

6. PROPUESTAS DE SENTIDO.

a) Denotativas y connotativas.

b) Programacidn de las connotaciones.

¢) Texto y referente.

d) Estructura rigida y estructurara abierta de los textos.

7. EL LENGUAJE VERBAL Y SU USO.
a) Uso social del lenguaje verbal.

b) Sus funciones.

¢} Funcion referencial.

d) Funcién expresiva.

e} Funcién conativa.

) Funcidn poética.

g) Los recursos retéricos.

h) Verdad y verosimilitud.

8. LAS REPRESENTACIONES VISUALES.
a) Elementos del cuadro o plano grafico.

b) La composicion de cuadro.

¢) L.a perspectiva o punto de vista.

d) Los planos iconicos.

9. LA IMAGEN FIGURATIVA.

a) Analogia y convenciones.

b) Los cadigos de las imagenes figurativas.
c) Imagen figurativa y realismo,

d) Analisis del mensaje iconico,

e) Objeto, soporte y variante.

f) La imagen retérica.

10) EL RELATO.




a) Su importancia historica y social,

b) Su estructura global. _

¢) Modelo de funciones de Vladimir Propp.
d) Modelo de actantes de Algirdas Greimas.
e) Los esterectipos.

11) RELACIONES VERBOICONICAS EN EL DISCURSO GRAFICO.
a) Concepto de nexo verboicénico.

b) Anciaje, relevo, contradiccion y redundancia.

¢) E! discurso del cartel.

d) El discurso de la historieta.

e) Creatividad, rigidez y rutina.

f) El discurso de la fotonovela.

12) EL DISCURSO RADIOFONICO.

a) Ublcacidn de este medio.

b) Elementos semidticos de su discurso.
¢) Programacion y géneros.

d) posibilidades alternativas de la radio.

13} EL DISCURSO TELEVISIVO.

a) Ubicacion del medio.

b) Elementos semidticos de su discurso. -
¢} Imagenes en movimiento.

d) La fragmentacion.

e) La continuidad.

f) Simulacion de proximidad.

g) Los géneros.

7.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE POR CPI

Tras leer el texto académico correspondiente a cada sesion, los educandos gjecutan acciohes como
las siguientes: escenifican interacciones comunicativas; representan histribnicamente ejemplos de
produccion, circulacién y consumo social de significados; analizan textos breves para identificar sus
condiciones de produccion, circulacién y consumo como proceso comunicative; en textos precisos
detectan sus elementos denotativos y connotativos, asi como sus huellas de enunciacion, sisu
estructura es rigida o abierta; presentan fotografias elaboradas por ellos con motivos abstractos y la
serie de planos icénicos; en materiales graficos aplican el modelo de soporte, objeto y variante; en un
texto cinematografico o literario aplican los modelos de Propp y Greimas.

Recopilan carteles y sjemplifican con ellos los conceptos de anclaje, relevo, contradiccién y
redundancia; realizan grabaciones magnetofénicas de dos minutos utilizando los elementos basicos
del discurso radiofénico; elaboran un video donde apliquen el discurso caracteristico de la television.
Este programa de la asignatura alimenta a la instrumentacion didactica en el que se pormenorizan ias
estrategias, actividades y criterios que regulan el proceso de ensefianza y de aprendizaje cada
sesion. '




8. EVALUACION DEL APRENDIZAJE POR CPI

8.1 Evidencias de aprendizaje

8.2 Criterios de

desempefio

8.3 Campo de aplicacion

a) Aplicacion de los conceplos,
procedimientos y técnicas
adquiridos mediante la consulta de
textos.

b) Entrega de productos escritos.
c) Elaboracién de producios
tangibles actuados, fonograbados,
videograbados, fotograficos y de
disefio grafico.

a) Trabajo individual

equipos.

y en

b) Manejo de la informacion
sus  propias
palabras, con correccién de

escrita  con

forma y fondo.

¢} Mas que la calidad tecnica,
cuenta el entusiasmo y
disposicion de hacer las cosas
y participar en los procesos de

la comunicacion

la

Cada unidad tematica implica
una practica ejemplar de
comunicacion en los ambitos
diversos revisados durante e
curso-taller:

Intrapersconal, interpersonal,
grupal, organizacional,
institucional y  mediatico,
donde aplican los conceptos,
procedimientos y técnicas
adecuadas a cada contexto.

9. CALIFICACION

Posicionamiento argumentado

Creatividad en el mensaje
TOTAL

Comprensioén de los subtemas

Solvencia técnica en el manejo del canal

30%
30%
20%
20%
100%

10. ACREDITACION

Asistencia minima de 80% a las actividades tedrico-practicas programadas.
Notacion minima para acreditar 60/100 puntos.
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